Экономический словарь терминов по Конкуренции

1. Экономика – это хозяйственная деятельность общества, а также совокупность отношений, складывающихся в системе производства, распределения, обмена и потребления.

2. Конкуренция – это соперничество хозяйствующих субъектов, при котором самостоятельными действиями каждого из них исключается или ограничивается возможность каждого из них в одностороннем порядке воздействовать на общие условия обращения товаров на соответствующем товарном рынке.

3. Конкурентная политика – это действия государства, направленные на обеспечение эффективного использования экономических ресурсов и защиту интересов потребителей.

4. Государственное регулирование экономики – это комплекс мер, действий, применяемых государством для коррекций и установления основных экономических процессов.

5. Региональная экономика – это отрасль экономической науки, изучающая территориальную организацию производства, описывающая экономические явления и процессы, связанные с рыночным развитием хозяйства отдельных регионов и их включением в единое экономическое пространство.

6. Объектом конкуренции являются потребности группы потребителей, образующих сегмент рынка.

7. Фирма – это главное действующее лицо конкурентных отношений на рынке.

8. Конкурирующие фирмы – это фирмы, находящиеся на одной стадии жизненного цикла и в одной отрасли.

9. Конкурентоспособность товара – это степень его притягательности для совершающего реальную покупку потребителя.

10. Монопольно высокой ценой товара является цена, устанавливаемая занимающим доминирующее положение хозяйствующим субъектом, если эта цена превышает сумму необходимых для производства и реализации такого товара расходов и прибыли и цену, которая сформировалась в условиях конкуренции на товарном рынке, сопоставимом по составу покупателей или продавцов товара, условиям обращения товара, условиям доступа на товарный рынок, государственному регулированию, включая нологообложение и таможенно-тарифное регулирование, при наличии такого рынка на территории Российской федерации или за ее пределами.
11. Антимонопольное законодательство нацелено в первую очередь на развитие условий конкуренции.

12. Ценовая конкуренция – это установление более низких цен, чем у конкурентов

13. В условиях монополистической конкуренции широко используется  неценовая конкуренция

