 О ходе внедрения в Грайворонском районе Стандарта развития конкуренции

В соответствии с распоряжением Губернатора Белгородской области от 9 марта 2016 года №125-р «Об утверждении перечня приоритетных и социально значимых рынков и плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции в Белгородской области на 2015-2017 годы» в районе был утвержден план мероприятий по реализации мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции на 2015-2017 годы. Данный ведомственный План утвержден распоряжением администрации района от 1 июня 2016 года №364-ра «Об утверждении плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию Конкуренции в Грайворонском районе Белгородской области».

О выполнении Плана мероприятий согласно областного проекта распоряжения администрация района отчитывалась в департамент экономического развития Белгородской области  по итогам за 2016 год.

Сформированный План состоит из общих мероприятий по содействию развитию конкуренции на территории района, мероприятий, направленных на снижение административных барьеров, оптимизацию процедур муниципальных закупок, развитие потребительского рынка района, повышение информационной открытости деятельности администрации района.


В районном Плане за каждым пунктом мероприятий закреплены ответственные структурные подразделения администрации района, которые ежеквартально с 2016 года отчитываются в отдел экономического развития администрации района о проделанной работе. Сводный отчет о ходе реализации плана мероприятий направляется в департамент экономического развития Белгородской области. 


В Плане мероприятий определены целевые показатели развития конкуренции на 12  социально значимых и приоритетных рынках в Грайворонском районе на 2015-2017 годы:
1. Рынок услуг дошкольного образования
2. Рынок услуг детского отдыха и оздоровления

3. Рынок услуг дополнительного образования детей

4. Рынок услуг в сфере культуры 
5. Рынок розничной торговли

6. Рынок услуг перевозок пассажиров наземным транспортом

7. Рынок услуг связи

8. Рынок услуг социального обслуживания населения

9. Рынок плодово-овощной продукции

10. Рынок бытовых услуг и общественного питания

11. Рынок услуг жилищно-коммунального хозяйства

12. Рынок услуг в сфере туризма


Реализация Плана должна обеспечить достижение целевых показателей развития конкуренции, определенных в дорожной карте по каждому рынку и системным мероприятиям.

